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Pour mieux comprendre

En amont
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par le fonds social européen
Les outils essentiels T fj\

Bien choisir le nom de son
Nom entreprise est tout un enjeu

Identité

Penserson logo, ses _ visuelle
couleurs, ses typos
Cartes de visite, site,

menus, flyer...
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Exemples de logos et usages

Site web
Signature email
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Enjeux de lidentite

o Lle programme J’enfreprends
- * m%]m en Iiie-ga-Frunca est cg{i nancé
———— par le fonds social européen

SE FAIRE CONNAITRE ET RECONNAITRE

Votre logo

Peut retranscrire une histoire / Avoir une signification

Doit avoir un format adapté a la majorité des usages que vous allez en faire
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Protéger son identité professionnelle

Inpi = Nom de domaine: plusieurs extensions
* Logo * Réseaux sociaux : bien définir les régles d’usage
" Marque Survos pages d,EntrEﬂriSE

= CMS: protéger vos acces

= Prestataire (interne / externe) : droits d’acces
en tant que membre >> ne jamais partager vos
MDP (sauf NDA et besoins spécifiques)

>> Elargir la couverture de protection (domaines
d’activité) au maximum
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Comment preparer et deployer sa
communication ?

En aval
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Communication ou Marketing ? | j fj
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Le MARKETING = la FORME

La COMMUNICATION = le FOND

Cartes de visite
Présentations PPT
Site web A qui je m’adresse ? PERSONA

Eﬁf::ux s Quel message je veux faire KPls

PORTEE
Publicités e i

Branding (drapeaux, Quelle action jattends de NOTORIETE
voitures...) ma cible ? ROI

I ) N

_ je vais mesurer

g i

actions ?

MESSAGE
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OUTILS

Le SWOT
(Forces/ Faiblesses /
Opportunités / Menaces)

Région
LICH ELRIOPEENNE

Stratégie de communication

Le Persona
(2ou3)

le ?ﬁ ramme J'enfreprends
en lle-de-France est cofinancé
par le fonds social eurcpéen

Et les KPIs

{au moins 2 ou 3
indicateurs par
objectifs)

Objectifs
TRANSACTIONNEL
RELATIONNEL
NOTORIETE

Le POEM

Le Calendrier
editorial
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